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Szacowana wartos¢ mediowa sponsoringu sportowego w 2018 roku
wyniosta 3,9 mld PLN

Rok 2018 byt kolejnym waznym rokiem dla wiekszych i mniejszych marek, ktére angazujg sie
w sponsoring. Wartos¢ mediowa (bez uwzglednienia polityki rabatowej poszczegdlnych stacji)
sponsoringu sportowego w telewizji w 2018 roku wyniosta 3,9 mld PLN. Jest to spadek o 0,5 mid
w poréwnaniu do 2017 roku.

Jednak nadal jest to bardzo wysoki wynik, ktéry jest efektem sukceséw polskich sportowcoéw, do
ktérych zaliczajg sie miedzy innymi:

« Ztoto Kamila Stocha podczas Igrzysk Olimpijskich w Pjongczangu;

» Bragz skoczkow narciarskich w konkursie druzynowych w Pjongczangu;
« Zwyciestwo Kamila Stocha w Turnieju Czterech Skoczni;

«  Mistrzostwo Swiata polskich siatkarzy;

« Bardzo dobre wystepy polskich lekkoatletow;

« Sukcesy Michata Kwiatkowskiego (wygrana Tour de Pologne).
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t3gczna wartos¢ mediowa sponsoringu sportowego osiggnieta w wyniku
ekspozycji marek w telewizji w poszczegdlnych latach
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TOP 20 dyscyplin generujacych najwyzsze wartosci
dla sponsoréw w 2018 roku
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TOP 20 dyscyplin generujacych najwyzsze wartosci
dla sponsoréw w 2018 roku

Ranking TOP 20 dyscyplin generujgcych najwyzsze wartosci dla sponsorow w 2018 roku otwiera
pitka nozna. Jedng z najwazniejszych sktadowych tego wyniku jest to, ze w 2018 roku odbyty sie
Mistrzostwa Swiata w pitce noznej w Rosji, ktére byly najwiekszym i najchetniej oglgdanym
sportowym wydarzeniem na $wiecie. Skorzystaty na tym marki sponsorujgce polskg reprezentacje,
ktéra byta tematem niemal wszystkich sportowych (i nie tylko) programéw telewizyjnych w tym
okresie w Polsce.

Na drugim miejscu znalazlty sie skoki narciarskie, ktére zawdzieczajg swojg pozycje polskim
skoczkom, ktérzy zanotowali Swietny wystep podczas Igrzysk Olimpijskich w Pjongczangu. Druzyna
w sktadzie Maciej Kot, Stefan Hula, Dawid Kubacki i Kamil Stoch siegneta po brgz. A indywidualnie
Kamil Stoch zdobyt ztoto.

Warta odnotowania w tym rankingu jest wspinaczka wysokogorska, ktéra zajeta jak na tg dyscypline
wysokie 18 miejsce. Spowodowane to byto zimowg narodowg wyprawg na K2. Akcja choé¢ nieudana
to odbita sie bardzo szerokim echem w mediach. Dodatkowo sporo méwito sie o uratowaniu
Elisabeth Revol ma Nanga Parbat przez Adama Bieleckiego i Denisa Urubko.

Bardzo duza oglgdalnos¢ i tatwosé dostepu w telewizji przyczynity sie do wysokiego wyniku Igrzysk
Olimpijskich, ktére pomimo relatywnie niewielkiej liczby ekspozycji wygenerowaty bardzo wysoka
wartos¢ mediowa.
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TVP z najwiekszg wartosciag mediowg wsrdod grup telewizyjnych

W rankingu grup telewizyjnych ze wzgledu na wysokos¢ wartosci mediowej sponsorow sportu
pierwsze miejsce zajeta Telewizja Publiczna (TVP). Przyczyng tego byty miedzy innymi sukcesy
polskich skoczkow narciarskich jak 1 transmisja wyscigu Tour De Pologne ze zwyciestwem Michata
Kwiatkowskiego. Istotnym czynnikiem w tak wysokim wyniku byt fakt, ze wraz z rozpoczeciem
mundialu w Rosji TVP Sport stato sie stacjg otwartg, co skokowo wptyneto na wzrost jej
popularnosci.

Grupa TVP zanotowata takze najwyzszy wzrost generowanej wartosci dla sponsoréow rok do roku
(32,08%).

Ranking sponsorow, ktorzy zyskali najwiecej pod katem mediowym na polskim rynku w 2018 roku
otwiera Grupa LOTOS, Grupa AZOTY oraz 4F (miedzy innymi sponsor druzyny w skokach
narciarskich).
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Udziat grup telewizyjnych w generowaniu
wartosci mediowej sponsorow sportu — porownanie 2018 i 2017 roku
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Udziat grup telewizyjnych w generowaniu
wartosci mediowej sponsordw sportu — porownanie 2018 i 2017 roku
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Wartos¢ ekspozycji sponsordéw (poréwnanie 2018 i 2017)

WARTOSCIW POSZCZEGOLNYCH MIESIACACH W 2018 i 2017 ROKU
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Powyzszy wykres prezentuje warto$¢ mediowg sponsoréw polskiego sportu w poszczegoélnych miesigcach
2018 1 2017 roku. Najwyzszy wynik w 2018 roku uzyskany zostat w listopadzie, wynika to z rozpoczecia
sezonu w skokach narciarskich jak i z wystepow reprezentacji Polski w pitce noznej w Lidze Narodéw.

Warto zwrdci¢ uwage takze na bardzo wysoki wynik w czerwcu. W tym okresie polska reprezentacja
wystepowata podczas Mistrzostw Swiata 2018 w Rosji.
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Najbardziej medialne dyscypliny w czterech najwiekszych
grupach telewizyjnych w 2018 roku
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Na powyzszym wykresie zaprezentowano dwie najpopularniejsze dyscypliny w kazdej z czterech
najwiekszych grup telewizyjnych w Polsce. W rankingu grup telewizyjnych ze wzgledu na wartosé
mediowg pierwsze miejsce zajeta grupa TVP. Telewizja publiczna kolejny rok transmitowata sezon
skokow narciarskich, ktéry obfitowat w wiele sukceséw, a takze pitke nozng w tym Mistrzostwa Swiata
2018 w Ros;ji.
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Standardowe badanie opiera sie 0 monitoring wystgpien poszczegélnych marek w nastepujacych stacjach tv:
TVP1, TVP2, TVP Info, TVP Polonia, Polsat, Polsat Sport, Polsat Sport Extra, Super Polsat, Polsat News, TV4, TVN, TVN Turbo, TVN 24, TVP Sport, Eurosport 1, Eurosport 2, nSport+,
Canal+, Canal+Sport, Canal+Sport 2

Monitorowane sg programy sportowe (w tym wiadomosci), w ktérych pokazywane sg imprezy polskie bgdz z udziatem polskich sportowcéw. Notowane sg marki eksponowane na
polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach. Bez wyjgtkéw monitorowani sg gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Warto$¢ mediowa wyliczana jest w oparciu o Srednie cpt dla monitorowanych stacji oraz srednig ogladalnos¢ programéw tv, podczas ktérych eksponowane byty marki.
Zliczane s3 tzw. ekspozycje efektywne, a wigc takie, ktére sa dobrze widoczne (wyrazne), trwajg co najmniej 1 sekunde i nie sg fragmentaryczne (min. 80% widocznosci).

Liczba kontaktow jest sumg iloczynéw wystgpier danej marki ze Srednig liczbg ogladajgcych program bedacy przedmiotem monitoringu. Wartos¢ mediowa pokazuje szacunkowy
koszt, jaki nalezatoby ponies¢ chcgc uzyska¢ podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.
Dane telemetryczne: NIELSEN MEDIA RESEARCH

Kontakt: Pentagon Research

Raport zostat wykonany w ramach statego badania Pentagon Sponsor Track ul. $widnicka 21/23
monitorujgcego wystgpienia marek sponsoréw podczas wydarzen sportowych Adam Pawlukiewicz 50-066 Wroctaw

transmitowanych przez polskie stacje telewizyjne w Polsce. adam@pentagon24.pl tel. +48 (71) 774 78 40
Tel. +48 792 298 008 fax: +48 (71) 784 45 41
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