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Wartos¢ mediowa sponsoringu sportowego w 2019 roku wyniosta
5,3 mld PLN

Rok 2019 na rynku polskiego sportu byt pod wieloma wzgledami marketingowymi rekordowy. Dobre
wystepy polskich sportowcow oraz rosngce wydatki na sponsoring sportowy jako forme promoc;ji firm
spowodowaty, ze wartos¢ mediowa tego rynku przekroczyta 5,3 mld PLN. Obecna sytuacja w sporcie
pokazuje jednak, ze w roku 2020 nalezy spodziewac sie duzego spadku rynku, ktéry w okresie przed
pandemig COVID-19 byt na wyraznej fali wznoszacej i ktora zwiekszyta jego wartos¢ o blisko 1,5 mid
PLN rok do roku.

Lacznie w trakcie catego 2019 roku wyeksponowano 7590 marek obecnych w sporcie, ktére pojawity
sie na wizji kanatow telewizyjnych ponad 22 min razy. Ocena liczby ekspozycji marek oraz ich liczby
pozwala potwierdzi¢, ze 2019 byt okresem bardzo udanym dla polskich sportowcow i polskiego sportu
w ogole.

Nalezy stwierdzié¢, ze w 2019 roku ugruntowata sie bardzo mocna pozycja marki, ktéra pod katem
wartosci ekspozycji kolejny raz wypada najkorzystniej - Grupy LOTOS.
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Wartos¢ mediowa sponsoringu sportowego w 2019 roku wyniosta
5,3 mld PLN

Dwa gtéwne projekty sponsoringowe marki LOTOS w 2019 roku odniosty znaczgce sukcesy: awans
pitkarskiej reprezentacji Polski na Mistrzostwa Swiata, a dodatkowo ztoto Dawida Kubackiego, srebro
Kamila Stocha na MS w Seefeld oraz zwyciestwo w klasyfikacji Pucharu Narodéw w skokach
narciarskich.

Druga, Grupa Azoty uzyskata wysoki wynik takze w oparciu o swietne wyniki sponsorowanych
skoczkdw narciarskich i Polskiego Zwigzku Narciarskiego.

Trzecia marka w zestawieniu - koncern PKN ORLEN, oprocz wielu dyscyplin, ktére wspiera od lat
zaangazowat sie, w sposob istotny w powrdt Roberta Kubicy do Formuty 1, stajgc sie sponsorem
teamu Williams. Transmisje F1 w Eleven i TVP sport w sposéb oczywisty - wynikajgcy z powrotu
polskiego kierowcy do elity wyscigéw Formuty 1 cieszyty sie duzg popularnoscia.

Duza czes¢ wartosci marki ORLEN wynika takze z bardzo dobrego wyniku polskich lekkoatletéw na
Mistrzostwach Swiatach w Katarze, gdzie nasza reprezentacja zdobyta tgcznie sze$é medali, a takze
metodycznego zaangazowania w sponsoring indywidualnych zawodnikéw reprezentujgcych rézne

dyscypliny.
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t3gczna wartos¢ mediowa sponsoringu sportowego osiggnieta w wyniku
ekspozycji marek w telewizji w poszczegdlnych latach
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WARTOSC LICZBA
. DYSCYPLINA MEDIOWA (PLN) EKSPOZYC)I

PILKA NOZNA
2 SKOKI NARCIARSKIE
3 SIATKOWKA MEZCZYZN
4 SIATKOWKA KOBIET
5  ZUZEL
6  LEKKOATLETYKA
7  KOSZYKOWKA MEZCZYZN
8  SZTUKI WALKI
9  PILKA RECZNA MEZCZYZN
10 BOKS
11 KOLARSTWO SZOSOWE
12 FORMUEA 1
13 HOKEJ
14 PILKA RECZNA KOBIET
15 INNE
16  JEZDZIECTWO
17  SIATKOWKA PLAZOWA
18  KOLARSTWO TOROWE

19  TENIS ZIEMNY

20 RAJD SAMOCHODOWY
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TOP 20 dyscyplin generujgcych najwyzsze wartosci
dla sponsorow w 2019 roku
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TOP 20 dyscyplin generujgcych najwyzsze wartosci
dla sponsorow w 2019 roku

Najwiecej marek zostato wyeksponowanych w pitce noznej, ktéra kolejny rok z rzedu otwiera ranking
TOP 20 dyscyplin generujgcych najwyzsze wartosci dla sponsoréw. Rynek futbolu w Polsce uzyskat
1,7 mld PLN wartosci mediowej i zdecydowanie wyprzedzit znajdujgce sie na podium skoki narciarskie
i siatkbwke mezczyzn. Najwiekszy wptyw na silng pozycje pitki noznej w Polsce miat awans
reprezentacji Polski na turniej EURO 2020. Duzy wptyw na ten wynik miata takze mocniegj
eksponowana PKO BP Ekstraklasa - za sprawg transmisji w Telewizji Polskiej.

Drugie, skoki narciarskie - rok 2019 mogg takze uzna¢ za duzy, medialno-marketingowy sukces
dyscypliny, uzyskaty bowiem: 0,84 min ekspozycji 1,1 mld PLN wartosci mediowej. W 2019 roku Dawid
Kubacki zdobyt ztoty a Kamil Stoch srebrny medal podczas Mistrzostw Swiata w Seefeld. Dodatkowo
reprezentacja Polski pod wodzg Stefana Horngachera wygrata Puchar Narodéw w sezonie 2018/2019.
Niezwykle popularne zawody w Wisle i Zakopanem tylko wzmocnity wysoki wynik tej dyscypliny w
skali catego sportu.
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TOP 20 dyscyplin generujgcych najwyzsze wartosci
dla sponsorow w 2019 roku

Pitka siatkowa mezczyzn to trzecia najbardziej efektywna dyscyplina dla sponsoréw pod katem
ekspozycji ich marek w mediach. Mecze ligowe, ktére osiggajg wysoka ogladalnos¢, a takze sukces -
w 2019 roku Polacy siegneli po brgz podczas Mistrzostw Europy w pitce siatkowej mezczyzn
spowodowaty kolejny rok z rzedu ugruntowang, mocng pozycje dla tej dyscypliny. Siatkéwka uzyskata:
4,1 min ekspozycji marek sponsoréw oraz 1 mld PLN wartosci mediowej. Siatkéwka kobiet zostata
sklasyfikowana na miejscu czwartym - uzyskata: 1,4 min ekspozycji marek sponsorow oraz 0,5 mld
PLN wartosci mediowej. Gdyby doda¢ wynik wygenerowany przez mezczyzn i kobiety w pitce
siatkowej, dyscyplina ta znalaztaby sie zaraz za pitkg nozna.

Warto podkresli¢, ze do wspomnianej trojki dyscyplin - a w zasadzie zaraz za nig sklasyfikowany jest
sport motorowy - zuzel. Wynik tej dyscypliny to sktadowa kilku elementéw: w sposéb oczywisty
swietnych wynikéw sportowych - bardzo dobrej pozycji Polski w swiatowym zuzlu, a przy tym
przypieczetowania sukcesu - tytutem Indywidualnego Mistrza Swiata przez Bartosza Zmarzlika;
bardzo dobrej oprawy medialnej zuzla w Polsce w wykonaniu realizatoréw transmisji - to powoduije, ze
sport ten ma wierng rzesze kibicéw, ktérzy nie tylko wypetniajg stadiony, ale systematycznie Sledzg
wszelkie rozgrywki w telewizji. Zuzel uzyskat 1,8 min ekspozycji marek sponsoréw oraz 0,2 mld PLN
wartosci mediowe;.
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TVP ponownie z najwiekszg wartoscig mediowg wsrod grup telewizyjnych

Telewizja Publiczna (TVP) ponownie zajeta najwyzsze miejsce w rankingu grup telewizyjnych ze
wzgledu na wynik wartosci mediowej. Udziat Grupy TVP w generowaniu wartosci mediowej w 2019
roku to 55%. Taka popularnos¢ jest spowodowana przede wszystkim transmisjami eliminacji do
Mistrzostw Europy 2020 a takze zawodami w skokach narciarskich.

Warto zauwazy¢, ze kazda stacja z tak zwanej ,wielkiej czworki” odnotowata przyrost w poréwnaniu
do poprzedniego roku.

W 2019 roku pojawita sie nowa stacja w naszym zestawieniu — Eleven. Wszystko za sprawg wyscigéw
Formuty 1 i Roberta Kubicy, ktéry swoimi wystepami podczas zawoddéw i wywiadow generowat
wartos¢ mediowg dla swoich sponsorow.

Sponsorzy, ktorych wartos¢ mediowa byta najwyzsza w 2019 roku to Grupa LOTOS, Grupa AZOTY
oraz Polski Koncern Naftowy Orlen.
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Udziat grup telewizyjnych w generowaniu
wartosci mediowej sponsorow sportu — porownanie 2018 i 2019 roku
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Udziat grup telewizyjnych w generowaniu
wartosci mediowej sponsordw sportu — porownanie 2018 i 2019 roku
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Wartos¢ ekspozycji sponsorow (poréwnanie 2018 i 2019)

WARTOSCIW POSZCZEGOLNYCH MIESIACACH W 2018 i 2019 ROKU
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Powyzszy wykres prezentuje warto$¢ mediowg sponsorow polskiego sportu w poszczegdlnych miesigcach
2019 i 2018 roku. Najwyzszy wynik w 2019 roku uzyskany zostat w sierpniu. To wiasnie w tym miesigcu
rozgrywaty sie miedzy innymi Mistrzostwa Europy w Pitce Siatkowej Kobiet 2019 a takze Polscy Siatkarze
brali udziat w turnieju kwalifikacyjnym do 10 Tokio 2020 rozgrywanym w Gdansku.
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Standardowe badanie opiera sie 0 monitoring wystgpien poszczegélnych marek w nastepujacych stacjach tv:
TVP1, TVP2, TVP Info, TVP Polonia, Polsat, Polsat Sport, Polsat Sport Extra, Super Polsat, Polsat News, TV4, TVN, TVN Turbo, TVN 24, TVP Sport, Eurosport 1, Eurosport 2, nSport+,
Canal+, Canal+Sport, Canal+Sport 2

Monitorowane sg programy sportowe (w tym wiadomosci), w ktérych pokazywane sg imprezy polskie bgdz z udziatem polskich sportowcéw. Notowane sg marki eksponowane na
polskich zawodnikach i polskie marki eksponowane na zagranicznych zawodnikach. Bez wyjgtkéw monitorowani sg gtéwni sponsorzy imprez organizowanych w Polsce.

Warto$¢ mediowa wyliczana jest w oparciu o Srednie cpt dla monitorowanych stacji oraz srednig ogladalno$¢ programéw tv, podczas ktérych eksponowane byty marki.
Zliczane s3 tzw. ekspozycje efektywne, a wigc takie, ktore sa dobrze widoczne (wyrazne), trwajg co najmniej 1 sekunde i nie sg fragmentaryczne (min. 80% widocznosci).

Liczba kontaktow jest sumg iloczynéw wystgpier danej marki ze Srednig liczbg ogladajgcych program bedacy przedmiotem monitoringu. Wartos¢ mediowa pokazuje szacunkowy
koszt, jaki nalezatoby ponies¢ chcgc uzyska¢ podobne GRP z wykorzystaniem konwencjonalnej reklamy.
Dane telemetryczne: NIELSEN MEDIA RESEARCH

Kontakt: Pentagon Research

Raport zostat wykonany w ramach statego badania Pentagon Sponsor Track ul. $widnicka 21/23
monitorujgcego wystgpienia marek sponsoréw podczas wydarzen sportowych Adam Pawlukiewicz 50-066 Wroctaw

transmitowanych przez polskie stacje telewizyjne w Polsce. adam@pentagon24.pl tel. +48 (71) 774 78 40
Tel. +48 792 298 008 fax: +48 (71) 784 45 41
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